> TEC

MARKETING DIGITAL CON ENFASIS EN

INTELIGENCIA ARTIFICIAL, CREACION DE CONTENIDO
Y PLANEAMIENTO DE MARCA

CURSO VIRTUAL A



» PRESENTACION

Este curso proporcionaria una comprension integral de la creacion
de marca, la estrategia de contenido; la aplicacién de
herramientas de inteligencia artificial y las tacticas de marketing
digital, permitiendo a los participantes aplicar sus conocimientos
en entornos practicos.

®»  OBJETIVO GENERAL

Capacitar a los participantes para planificar, implementar y
gestionar estrategias de marketing digital efectivas que destaquen
la creacidn de una marca sélida y la produccidn de contenido
relevante.

Al finalizar el curso, los participantes deberian ser capaces de:

1. Desarrollar una Estrategia Integral de Marketing Digital
2. Crear y Fortalecer Marcas

3. Planificar y Ejecutar Estrategias de Contenido usando la
inteligencia artificial

» OBJETIVOS ESPECIFICOS

Dentro de los objetivos especificos que se cumplirn con este curso,
se encuentran:

e Conocer y aplicar algunas de las herramientas frecuentemente
utilizadas en la creacion e implementacién de marcas.

e Comprender la importancia de una planeacion estratégica.

e Entender audiencias y segmentos demograficos.

e Crearle una personalidad a la marca.

e Realizar un concepto de marca e implementarlo a través de
storytelling.

e Creadr contenido para blogs y redes sociales.

e Conocer acerca de herramientas de inteligencia artificial.



METODOLOGIA

Desde el primer dia de clases se definirdn los grupos y cada uno
debe elegir un Unico proyecto a desarrollar hasta el final.

Conforme se desarrolla el curso, los estudiantes avanzardn en su
proyecto.

Cada grupo avanza, mientras el facilitador evacua consultas con
cada uno de ellos.

Es necesario por parte del estudiante el compromiso de
aprendizaje al tomar la decisién de optar por el curso, asi como del
cumplimiento de horario, de las asignaciones extra clase que se
realicen.

DIRIGIDO A

El curso estd dirigido a emprendedores, community managers vy
profesionales en comunicacién y/o mercadeo, todos con o sin
experiencia.

El trabajo serd grupal y en formato taller.

REQUISITOS

Conocimientos bdsicos en el manejo de marcas y/o creaciéon de
empresas.




» DURACION

24 horas (20 horas sincrénicas y 4 horas asincrénicas)

» EVALUACION

Este curso es de aprobacion, por lo que se realizard una
evaluacion en la dltima sesion.

Como otros formatos de calificacion, el trabajo en clase, las
prdcticas y participacién activa en clase.

Se aprueba con un minimo de 70 de calificacién.

D CONTENIDO DEL CURSO:

Médulo 1: Introduccion al Marketing Digital

e 11 Definicibn de marketing digital
e 1.2 Importancia del marketing digital en la actualidad
¢ 1.3 Evolucidn del marketing tradicional al marketing digital

Modulo 2: Fuhdamentos de Creacion de Marca

e 2.1 Significado y valor de la marca
e 2.2 Proceso de creacion de una marca sélida
o 2.2.1Investigacién de mercado
o 2.2.2 Desarrollo de la identidad visual
o 2.2.3 Creacidén de mensajes clave
o 2.2.4 Posicionamiento de la marca



) CONTENIDO DEL CURSO:

Modulo 3: Estrategias de Marketing de Contenidos e
inteligencia artifical

3.1 Conceptos bdsicos de marketing de contenidos
3.2 Identificacidn de la audiencia objetivo
3.3 Creacidon de un plan de contenidos
o 3.3.1 Tipos de contenido (blogs, videos, infografias, etc.)
o 3.3.2 Calendario editorial
3.4 Uso de herramientas de inteligencia artificial para
creacion de contenido

Modulo 4: Redes Sociales y Branding

e 4] Uso estratégico de las redes sociales

e 4.2 Desarrollo de una presencia consistente en plataformas
clave

e 43 Estrategias para el engagement del usuario

Médulo 5: Publicidad Digital y Promocion de Contenidos

5.1 Introduccidon a la publicidad digital

5.2 Creacion de anuncios y contenidos efectivos
5.3 Estrategias de promocidn de contenido.

5.4 Tendencias actuales en marketing digital

Médulo 6: Proyecto final - Aplicacion a caso de la vida
real
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